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CONSOLIORES Merida, Yucatan 9 de febrero de 2018

ASUNTO: INFORME

MTRO. HIDALGO VICTORIA MALDONADO
Secretario Técnico del Instituto Electoral y de Participacién
Ciudadana en el Estado de Yucatan.

Por este conducto tengo a bien presentar el informe de la encuesta realizada por mi
representada, como profesional de Servicios de investigacion de mercados y
encuestas de opinién publica, en cumplimiento a lo sefialado en el Reglamento de
Elecciones del Instituto Nacional Electoral que en su capitulo VI, regula encuestas
por muestreo, sondeos de opinién, encuestas de salida y conteos rapidos no
institucionales, que en sus Articulo 132, Dice 1. Las disposiciones contenidas en el
presente Capitulo son aplicables para las personas fisicas y morales gue realicen,
o bien, que publiquen encuestas por muestreo, sondeos de opinion, encuestas de
salida o conteos rapidos, cuyo objetivo sea dar a conocer preferencias o tendencias
electorales durante los procesos electorales federales y locales y el Articulo 133. 1.
Los criterios generales de caracter cientifico que deberan adoptar las personas
fisicas o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo o sondeos
de opinion, asi como encuestas de salida o conteos rapidos, mismo que se
contienen en el Anexo 3 de este Reglamento, consultados con los profesionales del
ramo y consistentes con las normas y practicas internacionales comunmente
aceptadas por la comunidad cientifica y profesional especializada, deberan
observarse en su integridad.

En atencién lo anteriormente sefialado y para dar cumplimiento a la norma, tengo
a bien presentarle el informe siguiente
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Por su atencion agradezco y quedo de Ud.




INFORME DE LA C. KIMBERLY SAORI PEREZ MAGANA, SOBRE LA SONDEO
DE OPINION QUE ANALIZA EL COMPORTAMIENTO DE LOS JOVENES DE
ENTRE 18 Y 29 ANOS CON RESPECTO A TEMAS ELECTORALES EN EL
ESTADO DE YUCATAN, REALIZADA DEL 29 DE ENERO AL 2 DE FEBRERO
DE 2018 Y PUBLICADA EN EL DIARIO MILENIO Y EN LA PAGINA WEB DE
GRUPO SIPSE.COM Y PROGRAMAS DE SIPSE S.A. DE C.V. EL DIA 5 DE
FEBRERO DEL MISMO ANO.

En atencion a lo dispuesto en el capitulo, VII del Reglamento de Elecciones del
Instituto Nacional Electoral, la C. KIMBERLY SACRI PEREZ MAGANA presenta el
informe sobre la encuesta realizada del 29 de enero al 2 de febrero de 2018 y
publicada en el diario MILENIO y en la pagina web de la empresa el 5 de febrero
del mismo afo.

Objetivos del estudio

La encuesta estatal publicada el 5 de febrero de 2018 se realizé con el fin de dar a
conocer el comportamiento de los jovenes de 18 a 29 afios respecto a temas
electorales previo a las elecciones en el estado de Yucatan, que se realizaran el
proximo 1 de julio de 2018.

Dicha encuesta fue publicada en el diario Milenio y en la pagina de La empresa
Grupo Sipse.com el dia 5 de febrero de 2018, la misma también puede ser
reproducida en las entrevistas telefonicas y presenciales que tenga el Lic. José de
Jesls Salcedo Ortiz consultor de la empresa, en diferentes medios de
comunicacion.

Marco muestral

Para la realizacion de la encuesta se utilizé como marco muestral el listado de las
secciones electorales del estado de Yucatan definidas por el Instituto Nacional
Electoral. Se seleccionaron 120 secciones, las cuales sirvieron como puntos de
levantamiento y recopilacion de la informacién por via de entrevistas cara a cara
con los ciudadanos mayores de 18 afios y hasta 29 afos.

Disefio muestral

Se empleé un muestreo sistematico aleatorio en el que se seleccionaron
probabilisticamente secciones electorales.

a) Definicion de la poblacion objetivo

La poblacion objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos de entre 18 y 29
afios, que vivan en el estado de Yucatan, a quienes se les pregunté si cuentan con
credencial para votar vigente. Los resultados de la encuesta reflejan las preferencias
de los entrevistados con credencial para votar. La muestra utilizada en el estudio
esta disefiada para reflejar ias caracteristicas de esa poblacion, en términos de su



distribucion geografica, sociodemografica (sexo y edad) y urbana-rural. “Los
resultados reflejan los comportamientos en temas electorales y las opiniones de los
encuestados al momento de realizar el estudio y son vélidos s6lo para esa poblacién
y fechas especificas.”

b) Procedimiento de seleccion de unidades

Para la primera etapa se seleccionaron 120 puntos de levantamiento
correspondientes a las secciones electorales del INE. Las secciones electorales se
ordenaron de mayor a menor de acuerde con el tamafio de su padrén de electores.
Las 120 secciones electoraies se eligieron de forma aleatoria sistematica dentro de
un conjunto.

En una segunda etapa, utilizando la cartografia electoral del INE, se seleccionaron
dos manzanas de manera probabilistica. Cada manzana pertenece a la seccion
electoral correspondiente a la muestra.

En una tercera etapa se eligieron viviendas de manera aleatoria sistematica dentro
de las manzanas previamente seleccionadas. Esta seleccion la hicieron los
encuestadores aplicando un salto sistematico aleatorio a partir de un punto de inicio
determinado en cada manzana.

En la cuarta y ultima etapa, una vez que un domicilio fue elegido para aplicar la
entrevista, el encuestador seleccioné a la persona asegurandose de que en cada
punto de levantamiento se cumpliera con una distribucién por sexo y edad
previamente definida de acuerdo con los datos estadisticos del padrén electoral
proporcionados por el Instituto Nacional Electoral. Esta seleccién por cuotas se
empled en la totalidad de los puntos de levantamiento.

En caso de que la vivienda fuera inaccesible o0 que la persona seleccionada en la
muestra declinara la entrevista, la suspendiera o que no pudiera ser contactada, el
encuestador sustituyo el hogar en el que no se realizé la entrevista con otro. Cada
entrevistador llevd el registro correspondiente de hogares inaccesibles, no
contactos y rechazos para calcular las tasas de respuesta, cooperacion y rechazo
del estudio.

c) Procedimiento

Para la estimacion del comportamiento en temas electorales el encuestador entregd
al encuestado ei cuestionario disefiado por La empresa, y al mismo tiempo leyé:

“Sexo”
“Edad”
“¢ Estado civil?”

“¢ Sabes hablar maya?”




#¢ Vives con tus padres?”

“¢ Cual es tu ocupacion actualmente?”
“¢ Cual es tu maximo nivel de estudios?”

“¢ Cémo consideras tu interés en la politica?”
“¢ Tienes tu credencial para votar?”

“¢ Sabes qué dia seran las préximas elecciones?”

“¢ Te gustaria participar en la Eleccién como parte de?”

“¢Sabes por qué cargos se votara el préximo 1 de julio de 2018?77

“. Tienes intencion de votar en las proximas elecciones?”

“¢En este momento ya decidiste por quien votaras el dia de la eleccién?”
¢ Por quién votas por el partido o por el candidato?”

“El dia 1 de julio al acudir a votar te daran 6 boletas, ;Cémo votaras?”
“.Cual es la red social que mas utilizas?

“¢ Qué tanto participas con comentarios en redes sociales?”

“¢ Cudl medio te gusta mas para comunicarte?”

Le pido por favor marque en la tableta fa opcion que Ud. considere, su respuesta
es andnima, confidencial y secreta y que se usara sélo con fines estadisticos.

Por su colaboracion, jMuchas gracias j

Con base en los lineamientos del INE, declaramos de forma expresa en la
publicacion del presente sondeo de opinion que: “Estos resultados sélo tienen
validez para expresar las preferencias electorales de los electores entrevistados en
las fechas indicadas del estudio”.

d) Tamaiio y forma de obtencion de la muestra

En total se realizaron 1,260 entrevistas personales, cara a cara, en la vivienda de
las personas seleccionadas. El criterio de elegibilidad es que fueran adultos de entre
18 y 29 afios y vivieran en el domicilio seleccionado. También se preguntd si tenia
credencial para votar.

e) Confianza y error maximo



Con un nivel de confianza del 96%, la encuesta tiene un margen de error de +/- 2.89
por ciento para los 1,260 entrevistados con credencial para votar vigente que
participaron en ia encuesta.

f) Tasa de rechazo general a la entrevista.[

La tasa de rechazo a la encuesta fue de 16.75 por ciento, considerado en el célculo.

Método y fecha de recoleccion de informacién

l.as entrevistas se realizaron personalmente, cara a cara, en la vivienda de cada
entrevistado. Es requisito para hacer la encuesta que la persona entrevistada viva
en el domicilio seleccionado, que sea mayor de edad y que cuente con credencial
para votar al momento de entrevista

Las fechas de realizacion del estudio son del 29 de enerc al 2 de febrero de 2018.
En el levantamiento participaron 20 encuestadores y 2 supervisores de campo.

Para el estudio, personal de La empresa capacitd a los encuestadores y a los
supervisores para estandarizar las metodologias de seleccion del entrevistado y la
aplicacién del cuestionario.

El cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para generar la
informacion publicada.

El cuestionario empleado por La empresa para la encuesta estatal aborda diversos
temas de interés para este ejercicio se requiridé de una tableta que contenia Las
preguntas planteadas para conocer las preferencias electorales de los electores en
el cuestionario y es la siguiente:

“Sexo”

“Edad”

“¢ Estadlo civil?”

“¢c Sabes hablar maya?”

#¢ Vives con tus padres?”

“¢Cual es tu ocupacién actualmente?”

“¢ Cudl es tu maximo nivel de estudios?”

“¢ Como consideras tu interés en la politica?”

“¢ Tienes tu credencial para votar?”




“¢.Sabes qué dia seran las préximas elecciones?”
¢ Te gustaria participar en la Eleccion como parte de?”
“¢ Sabes por qué cargos se votara el proximo 1 de julio de 20187?”
“¢ Tienes intencion de votar en las proximas elecciones?”
“¢En este momento ya decidiste por quien votaras el dia de fa elecciéon?”
“¢Por quién votas por el partido o por el candidato?”
“El dia 1 de julio al acudir a votar te daran 6 boletas, ; Cémo votaras?”
“¢Cual es la red social que mas utilizas?
“¢; Qué tanto participas con comentarios en redes sociales?”

“¢ Cual medio te gusta mas para comunicarte?”

Le pido por favor marque en la tableta la opcién que Ud. considere, su respuesta
es anonima, confidencial y secreta y que se usaré sélo con fines estadisticos.

Por su colaboracién, jMuchas gracias |

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza

Los resultados de la encuesta sobre preferencia electoral se basan en las
respuestas de 1,260 entrevistados con credencial para votar. Los porcentgjes
derivan del conteo directo y son presentados en forma de porcentaje.

Software utilizado para el procesamiento

El software utilizado para el procesamiento de la informacion es el Statistical
Package for the Social Sciences (SPSS) y Software Propietario de 360 Consultores.

Base de datos

Se adjunta el archivo con la base de datos de la encuesta sobre el comportamiento
de los jovenes de entre 18 y 29 afios, con credencial para votar con fotografia, en
temas electorales del estado de Yucatan.



Autoria y financiamiento

La realizacion y publicacidn de la encuesta son responsabilidad de La empresa que
represento, asi como el disefic y realizacion de la misma.

RFC: PEMKO50105E58

CURP: PEMK950105MYNRGMO06
Nombre (s): KIMBERLY SAOQORI
Primer

Apellido: PEREZ

Segundo -

Apellido: MAGANA

Recursos econdmicos/ financieros aplicados

Los costos de realizacion de la encuesta corrieron a cargo de la Empresa Grupo
SIPSE SA de CV. Como parte del servicio de elaboracion de estudios de medicién
de preferencias electorales consistente en encuestas y analisis electorales de las
elecciones a celebrarse en el estado de Yucatan. El monto de la factura ampara los
trabajos que se reaticen durante el mes de la facturacion.

Estamos a sus érdenes para cualquier comentario o aclaracién, esperando con ello
dar cumplimiento a los requisitos establecidos por el Instituto.

ATENTA TE

KIMBERLY SACR!I REREZ MAGANA
REPRESENTANTE LEGAL



Método de pago:

Condiciones de pago:

Sello digital det CFDI:

QPhbOm1GAPIQB4P7dFhUTIXtY Kdnxooaaus pMQBEFvCsSIghF TelXifpGtJLN1 iaUFtPmPWyOA139grmreKBILXV/3yVn)V+ZVieegV55HpZdYoYxMg78IDmHeNdaJQz7 piruSE7ecs5LDIFPKN
ConJeil RIFReGDWvoWjVTEpal. CTAVXbaSFruG/zDKL/IEOGUBBZR3cbxDGypKFisBPBISQ 1 G TVoRZWE1fYvE TDE0I07dY gzi101SDhmbPXKT C/mpoXCx44REY FBKL ReGinrviixNHbU3+
02F819jVi02mDBY85RIGVEWWOIRIB43GS0g+7 +GPIMZglpryMw==

Sello digital del SAT:

O5rdms1Me3aCGHWAEHR8RZRFGSOEY HzKeen/jpxmBLaTsnB1VC TaKsHAgTiGOX4Wo/mrgbDVR23bgid4ySrMPRXoL PEEyzzd SUISIN UrQwlaHMYQPZT3Av20D DnKmov5QhhKKIAG
SELgYtYsBAXx]BgPPohjOROhERVreADiHa8aUggHN1 tmaixkHs6r7eb5Qel2ggiokpdol SFnBRpkBMES4EKN TachVQwx68zHVIIEIDMEsopEB6Zj9uw 7 Q4T Yy7ZdKUUCycMe/TaW4rWH+coz
zsgCiwHabFiT/2IPaJ7THBWhUGTQMN/nXTKIR+5MGIW2gT Fotb2KjQ==

RFC emisor: PEMKIO50105E58 Folio fiscal: 2383508F-1947-407E-BBCB-86FDB955B511
Nombre emisor: KIMBERLY SACRI PEREZ MAGARA No. de serie del CSD: 00001000000406819731
Folio: 0019 Serie: A
RFC receptor; NME7S11063B0 Cdadigo postal, fecha y hora de 97210 2018-02-21 14:06:43
Nombre receptor:  NOVEDADES DE MERIDA, S.A. DE C.V. emision:
Uso CFDI: Gastos en general Efecto de comprobante: Ingreso
Régimen fiscal: Incorporacion Fiscal
Conceptos
clf::::;ﬂz?:nﬁ : Is v C_qn._ti._l':_léd NS B gd:f::i"‘_ ZI_E 17 _IUnid_g.gi R V:a_lo.r__sllnitarlg : :": ._lmpoﬁe' ‘Descuente -1 ‘Ne. _dé pedimento ._ . No. de nu_;.znl_.é_preu.ial
93171808 T 3 iR B7500.00 B7500.00
v U EL ABORACION DE ESTUDIOS DE MEDICION DE PREFERENCIAS ELECTO Tipe  Tasao
' Deseripclgn - | RALES GONSISTENTE EN ENCUESTAS Y ANALISIS ELECTORALES DE LAS| Impuesta Tipo Base Facler  Cuota Importe
AR ‘E(L:IESS’;)SSSFE’;RE%ESE;{%Z EN EL ESTADO DE YUCATAN, PUBLIC VA Traslado 87500.00 Tasa  16.0000% 14000.00
Moneda: Peso Mexicano Subtota! $ 87,500.00
Forma de pago: Por definir Impuestos Trasladades VA 16.0000% $14,000.00
Total $ 101,500,800

Pago en parcizalidades o diferido
CONTADO

Cadena Original del complemento de certificacién digital del SAT:

[11.1]2383508F-1947-4D7E-BSCB-86F06955B511(2018-02-21T14:12:31[SATI70701NN3|QPhbOm 1 GAPIQBAP7dFhUTxtY KdrxooaauspMQBEFvC sElgh
FTeiXifoCtILN1iaUFPmPWyOA138gmreK69LxV/3yVn|V+ZVfeegV55HpZd Yo YxMg7BIDmHcNdaJ)Qz7 piruSE7ecS. DIFPKNAConJeiL RIFRoGDWvoWiiv T
Epal CTAVXbaSFruG/izDKL/EQduOB2RIIBcbxDGypKFisBPBISQ GTVORZWF 1Y v TD80I7 dY gzi1olS DhmbPXKT C/mpoXCx44REYFBKLReGAnrVixNHb
U3+02F819jvi02mDeY85RIGVEWWOI2IB43GSog+7+GPIMZgipryMw==|00001000000403258748}|

RFC del proveedor de certificacién: SATO70701NN3 Fecha y hora de certificacién: 2018-02-21 14:12:31
Na, de serie del certiflcado SAT 00001000000403258748

Este documento es una representacion impresa de un CFDI Pagina 1 de 1



Lic. José de Jesus Salcedo Ortiz

LICENCIADO EN INFORMATICA MAESTRIA EN
TELECOMUNICACIONES ESPECIALIDAD EN ESTADISTICA APLICADA

El Licenciado José Salcedo es un experimentado operador vy
consultor electoral en temas de estrategia politica, estrategia
electoral, cartografia electoral, medios, redes sociales, estudios
demoscoépicos (encuestas), estructuras, war rooms (cuartos de
guerra), capacitacion, bases de datos, programas de activismo,
BTLs, PREPs y cémputos oficiales.

Ha laborado para casas encuestadoras de renombre nacional e
internacional como  Consulta MITOFSKY, PARAMETRIA,
DEMOTECNIA y Gabinete de Comunicacion Estratégica, ya sea
como subcontratante, outsourcing o como Asesor Externo.

Miembro de la AMAI, Asociacion Mexicana de Agencias de
Investigacién de Mercados desde el 2010, la cual rige las normas y
estandares aplicables para México y Latinoamérica que en materia
de Estudios Demoscépicos se requieran.

Actualmente cuenta con 16 afios de experiencia profesional en
materia y electoral y se desempefia como Director General de 360

(52) 287.101.1232 360Consultores@outiook.com  @360Cansultores



HSULTORES
Consuitores, empresa que ofrece asesoria en todos y cada uno de

los aspectos estratégicos de un proceso electoral.

Experiencia profesional.

e Licenciado en Informatica por el Instituto Tecnoldgico
de Tuxtepec, Tuxtepec, Oaxaca, MX

* Maestria en Telecomunicaciones por el ITESM, Ciudad
de México, MX

e Especialidad en Estadistica Aplicada por el ITESM,
Ciudad de México, MX

e Miembro de la AMAI, Asociacién Mexicana de Agencias
de Investigaciéon de Mercados

e Participante activo de Laboratorio Politico, organizado
anualmente por la AMAI

¢ Fundador de Polynomio Consulting, Estudios
Demoscopicos.

e Fundador y Director General de 360 Consultores,
Estudios

(52) 287.101 1282 360Consultores@outiook.corn - @360Consultores
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