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Informe monitoreo de publicaciones impresas sobre encuestas por muestreo, sondeos de
opinion, encuestas de salida o conteos rapidos que tengan como fin dar a conocer preferencias electorales.

SEGUNDO INFORME QUE RINDE EL SECRETARIO EJECUTIVO DEL CONSEJO
GENERAL DEL INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE
YUCATAN, SOBRE EL MONITOREO DE PUBLICACIONES IMPRESAS SOBRE
ENCUESTAS POR MUESTREO, SONDEOS DE OPINION, ENCUESTAS DE SALIDA O
CONTEOS RAPIDOS QUE TENGAN COMO FIN DAR A CONOCER PREFERENCIAS
ELECTORALES.

De conformidad con los articulos 143, 144 y 146 del Reglamento de Elecciones del
Instituto Nacional, y en mi caracter de Secretario Ejecutivo del Consejo General del
Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Yucatan, se informa que la oficina que
Comunicacion Social y Logistica de esta Instituto, elaboré un catadlogo de medios
impresos a los que le dara seguimiento durante el Proceso Electoral Ordinario 2020-2021,
para realizar el monitoreo de las publicaciones que realicen en materia de encuestas de
salida o conteos rapidos que tengan como fin dar a conocer preferencias electorales,

siendo los medios impresos monitoreados los siguientes:
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A Chile YUC-G2 44 0 Taﬁmne [Diana
La F Mérida YUC-03 17,000 Tabiloide Diaria
Novedades de Yucaian YUC-04 35040 Ealandar Diaria
De Pesp YUC-05 78,000 Tablokle Diaria
Tribuna de Campéche YUC-5 AN FsiEndar Diaria
12 Verdad de Yucatdn YUC-07 22008 Tahloide Diaria
Desde ef balcon YUC-B8 1,000 Carla Mensual

Por lo anterior y derivado del inicio del Proceso Electoral Ordinario 2020-2021 el dia 4 de
noviembre del 2020, se empezaron a recibir los informes correspondientes al monitoreo
de la Oficina de Comunicacion Social y Logistica de este Instituto.

Por lo tanto se informa que del periodo comprendido del 20 de noviembre al 17 de
diciembre de 2020 se detectaron 2 publicaciones; una correspondiente al dia 30 de
noviembre de 2020 en el periédico La Verdad publicé una nota informativa. El dia 2 de
diciembre la Jornada Maya hizo una mencién a una encuesta realizada. Ambas
publicaciones se adjuntan al presente.

Siendo todo lo que se informa para la Sesion Ordinaria del Consejo General del Instituto
Electoral y de Participacion Ciudadana de Yucatan, a los 18 dias del mes de diciembre
de 2020.

: 9[ /,k,,_:_;. A
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Mtro. Hidalgo Armando Victoria Maldonado
Secretario Ejecutivo
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LA VERDAD
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Si estos fueran los candidatos
para la alcaldia de Mérida 2021,
¢por quién votaria?

Raomn Barnea Cancha
Jorge Cardos Ramirex Marin

Frandisco Torres Afvas

Morena fuera de la pelea;
Pan y Pri buscarin la
alcaldia de M¢érida

_JAIME TETZPA
El alcalde Rendn Barrera Concha y el senador Jor-
ge Carlos Ramirez Marin son los candidatos mas
fuertes para la alcaldia de Mérida en las elecciones
intermedias del 2021, segin revda una

da para la Alealdfa. En el caso del PR11a tinica carta
rentable, en estos momentos es Jorge Carlos Ra-
mirez Marfn.
Oomo en cada proceso electoral, se identifican
en este

por S de in-

en todos los partidos, as{ como pre-as-

vestigacién de Mercados & Marketing pclmco

A menos de 2 meses de los tiempos que marcan
las normativas electorales, el PAN y el PRI de Méri-
da, tienen a dos candidatos con el 56% de las prefe-
rencias electorales.

La capital yucateca concentra el 80% de los
empleos y la economfa; es donde se desarrollan los
clusters inmobiliarios m4s importantes del sureste,
representa desaffos como la pobreza, movilidad,
medio ambiente y expansién urbana; serd parte
medular del proyecto del Tren Maya y cuenta con
una poblacién 40% conservadora y un 60% con
perfil liberal.

En Yucatdn hay 1,121 secciones, de las cuales
470 estdn en Mérida, representando el 42% del total
de secciones del estado.

Si bien el alcalde Rendn Barrera Concha busca-
ré la reeleccion por el PAN, la posible contendiente
Cecilia Patron Laviada se desplomé en preferencias
potenciales y representa alto riesgo de ser postula-

pirantes independientes que puedan representar
oportunidades periféricas en las elecciones.

Los aspirantes deberdn centrarse en puntos es-
tratégicos como imagen, d tia, solu-

ciones y deseos de competir.

De acuerdo al estudio realizado, MORENA care-
ce de aspirantes competitivos para Mérida, ya que
su tinica alternativa serd un candidato externo y/o
evaluar a los candidatos emergentes,

La clave de la correcta seleccién del candidato
para la alcaldfa de Mérida, representa tener un pu—

alos

Taguas que
diputados y los escenarios politicos en el congreso
yel2024.

El manejo de redes soclales serd estratégico para
la Ppues los ciuda-
danos buscan soluclones y conecciones con los de-
saffos de la ciudad.

El proceso electoral del 2021 serd una nueva

d para los d: sin partidos, de
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M¢drida y sus
afinidades finas*

nicia diciembre y es

tiempo de pensar en el

ano que viene, sus me-

tas y propositos. Las
elecciones intermedias pe-
san fuerte en el panorama
y la capital yucateca sera el
terreno de batalla mas im-
portante. En ese marco, es
bueno preguntarnos: ;como
estd el humor social?, y ;cual
es el grado de identificaciéon
de los ciudadanos con los
partidos? Purpura Analytics
1levé a cabo un estudio sobre
esos temas y, enseguida, pre-
sentamos los resultados que
creemos mas relevantes en
un primer vistazo.

Purpura Analytics le-
vanté una encuesta estra-
tificada de 380 entrevistas
en vivo y luego ponder6 sus
resultados con los perfiles
digitales de 60 mil yucate-
cos, como una metodologia
para tratar de que las en-
cuestas evolucionen y sean
mas exactas, en un escena-
rio nacional e internacional,
en el que estos instrumentos
parecen estar perdiendo su
precision ante un poblacién
cada vez mas suspicaz y rea-
cia a transparentar sus pre-
ferencias.

El partido con
mayor afinidad
ciudadana

en Mérida

es el Accion
Nacional, con
21.9-1 por ciento

Todo se hizo utilizando
la ayuda de motores del sis-
tema de inteligencia artifi-
cial (la famosa A.L) de IBM.

El partido con mayor afi-
nidad ciudadana en Mérida
es el PAN, con 21.94%, le
sigue el PRI con un lejano
14.73% y luego Morena con
10.97%; sin embargo, el dato
a destacar es que 41.38%
de los ciudadanos y perfi-

les analizados manifiesta
que no tiene afinidad con
ningun partido, lo cual nos
puede decir que todas las
organizaciones politicas tie-
nen trabajos que hacer y
riesgos que asumir.

Entre quienes sienten
afinidad con el PAN, 57%
son hombres y 43% muje-
res; en el caso del PRI, 60%
son hombres y 40% mujeres;
para Morena, 71% son del
género masculino y sélo 29%
del femenino. Es interesante
el balance de género de Ac-
cion Nacional. En el caso de
los ciudadanos que no sien-
ten afinidad con ningun par-
tido, 55% son hombres y 45%
mujeres. En la intensidad de
esa afinidad, el reporte mas
alto lo tiene el PAN y el mas
bajo el PRI; en cambio, Mo-
rena se ubica en medio de
esos institutos politicos.

Existe otro dato muy inte-
resante, que es el rechazo a
los institutos politicos, pues
este indicador nos sefiala qué
tanto puede crecer la afini-
dad para un partido y, mas
importante aun, qué partidos
son rivales natos. En general,
en Meérida, la ciudadania no
ha desarrollado el hartazgo
politico que vemos en otras
latitudes: 83% de los ciuda-
danos no siente ningun re-
chazo per se por un partido
en particular. Sin embargo,
entre los ciudadanos que
manifiestan rechazar a al-
gun partido, el PRI tiene un
altisimo 47.92%, lo cual es
un techo muy duro para el
tricolor. Le sigue Morena con
un rechazo del 27% y el PAN
sale casi ileso de cualquier
rechazo ciudadano con me-
nos de un 2%.

Ahora bien, ;quién re-
chaza a quién? Los panistas
rechazan al PRI en un 58.33%
y a Morena en un 41.67%,
rechazos altos, pero balan-
ceados entre sus dos rivales
obvios. Los militantes de Mo-
rena, en cambio, rechazan al
PRI en un 88.89% y el PAN
basicamente sélo es recha-
zado en un 11% y cuando
va en alianza con el PRD. El
rival de Morena es el PRI,
hacia alla van las cafiones de
afinidad politica.

En el caso del PRI, las
cosas apuntan en el mismo
sentido. Los priistas recha-
zan a Morena en un 80% y su
rechazo por el PAN es muy
bajo. Este cruce de datos re-
vela y confirma tendencias.

Donde st estan
los animos
alterados es en la
rivalidad Morena
versus el tricolor;
aht parece ser
una batalla por
la supervivencia

En suma, en términos de
afinidad el PAN lleva una
clara delantera en Mérida,
pero hay muchos ciudada-
nos, casi la mitad, que no
han desarrollado preferen-
cias claras. Los partidos, ade-
mas, no tienen rivalidades
simétricas. Los priistas no
rechazan al PAN per se y los
militantes de Morena tam-
poco manifiestan una fobia
inercial al blanquiazul.

Donde si estan los animos
alterados es en la rivalidad
Morena versus PRI; ahi pa-
rece ser una lucha a muerte
y, en realidad, una batalla
por la supervivencia. Uno se
va a comer al otro, porque
parecen estar peleando por
el mismo segmento ideolo-
gico y se han convertido en
rivales casi de espejo.

Hay mucho que analizar,
como la evaluacién de las
medidas de la pandemia, los
principales problemas de la
metrépoli y demads, pero la
base de lo que viene es la
afinidad politica y lo que uno
puede ver desde ahora, es
muy interesante.

*Andlisis de La Jornada
Maya a datos de la encuesta
de Humor Social de noviem-
bre de 2020 realizada por
Purpura Analytics (Www.
purpuraa.com).



